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iPhone颠覆了手机后，特斯拉正在重塑公众对汽车的想象。

如果说七八十万起售的Model S和Model X只是让同价位的豪车品

牌如临大敌，Model 3的出现则把战火引到了消费级市场。7月29

日，首批30辆特斯拉Model 3在美国举行交付仪式，3.5万美元的

起售价令粉丝兴奋，也令同价位的竞争对手紧张。

中国消费者什么时候能开上Model 3？据特斯拉官网，Model 3将

于2018年下半年开始交付国际市场，综合不同配置的加价及关税、

运费等因素，它的售价可能在35万至52万人民币之间，在国内新能

源补贴和牌照政策下，这个价位对于许多中型车潜在消费者而言极

具诱惑力。

Model 3进入中国市场后，会成为谁的劲敌？今日头条算数中心从

今日头条海量大数据中找出它的竞争车型，并结合用户画像进行比

较分析。

前言
Introduction



01.
发布和交付带动Model 3热度
价格、内饰和电池最受关注



Model 3资讯阅读趋势

图中数据代表阅读量

北京时间2017年7月29日
首批30辆特斯拉Model 3交付

北京时间2016年4月1日
特斯拉Model 3在美国发布
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2016年4月1日，Model 3在美国正式发布后便火到了中国，当月的阅读量便超

过了250万次，此后沉寂了近半年，随着交付日期的临近又开始呈波浪式上升，

直至今年7月29日交付再次到达高峰，阅读量还在持续上升中。与此同时，

Model 3的预定量也在不断上涨，交付当天已经突破了50万辆。



Model 3热门关注点

价格
277万

内饰
204万

电池
181万

自动驾驶
178万

续航里程
173万

百公里加速
157万

超级充电
71万

安全
138万

图中数据代表阅读量



Model 3阅读行为分析

注：传播率=某类资讯的分享数/该类资讯的阅读量
评论率=某类资讯的评论数/该类资讯的阅读量 © 2017.08 今日头条算数中心
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公众如何看待Model 3

数据区间：2017.07.29-2017.08.06 © 2017.08 今日头条算数中心



从阅读量来看，价格最受关注，今年1月1日至8月6日，阅读量达到277

万。作为特斯拉第一款消费级车型，3.5万美元起售的价格可以让更多消

费者拥有一辆特斯拉。内饰的关注度排在第二，Model 3甚至取消了仪

表盘，包括车速等信息都在15英寸中控屏上。

作为一辆电动车，电池自然受到关注。Model 3搭载的21700电池是其商

业化首秀，且相较于Model S & X搭载的松下NCR18650B型电池，

21700电池单颗电芯的容量增幅超过40%，达到了4.8Ah左右。

在充电桩还未普及的现状下，续航里程依然是包括Model 3在内的电动

车最受关注的点之一， 据了解，Model 3标准版车型续航里程达354km，

长程版车型续航里程达到499km。 续航里程相关资讯的评论率较高，说

明公众更愿意对这一功能点进行讨论。而从传播率来看，百公里加速得

分最高，表明公众更愿意对这方面的资讯进行传播。

为了进行交叉验证，我们对Model 3交付后的公众评论关键词进行了分

析，发现媒体和公众均对价格和电池表现出了浓厚兴趣，且双方都联系

到了国内的电动车巨头比亚迪。相较之下，公众对价格的关注度更高，

除了“价格”，“海关”、“关税”、“补贴”也是评论高频词。
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02.
Model 3将成为谁的劲敌？



Model 3与其他品牌车型的关联度
关联度=同时包含某车型和Model 3的资讯的阅读量/ Model 3资讯阅读量

奔驰C级
13.53%

奥迪A4
10.98%

腾势
3.23%

蔚来ES8
2.83%

途昂
2.68%

雪佛兰Bolt
6.98%

普锐斯
2.70%

比亚迪秦
3.64%

宝马3系
14.25%

吉利远景
6.87%
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其他



了解媒体和公众对Model 3的关注点后，我们寻找了它在中国的

竞争对手并进行分析。

一般而言，竞品车型常会出现在同一篇文章中，我们计算了

Model 3与其他品牌车型的关联度。

但竞争关系的确立还需存在重合的价格区间和同类型车身，吉利

远景、比亚迪秦和普锐斯虽然关联度高，但价格远低于Model 3；

途昂虽然价格区间相符，但不属于轿车；蔚来ES8为SUV且还未

上市。

综合以上因素，Model 3最可能成为宝马3系、奔驰C级、奥迪

A4、雪佛兰Bolt和腾势的劲敌，鉴于雪佛兰Bolt还未进入国内，

腾势销量低迷，我们将对宝马3系、奔驰C级和奥迪A4进行进一

步分析。

© 2017.08 今日头条算数中心



03.
Model 3优势潜客：
关注科技和财经的80后



各车型年龄渗透率

0.00‰ 0.50‰ 1.00‰ 1.50‰ 2.00‰ 2.50‰ 3.00‰

奔驰C级

奥迪A4

宝马3系

Model 3

18-23 24-30 31-40 41-50 50岁以上

© 2017.08 今日头条算数中心注：年龄渗透率=某年龄段对某车型的阅读里/该年龄段总阅读量



各车型兴趣用户的兴趣类别

Model 3兴趣用户更关注科技

Model 3 宝马3系 奥迪A4 奔驰C级

娱乐 汽车 汽车 汽车

汽车 娱乐 娱乐 娱乐

社会 社会 社会 社会

科技 搞笑 搞笑 搞笑

体育 体育 体育 体育

财经 历史 历史 科技

搞笑 科技 科技 历史

国际 两性 两性 两性

数码 旅游 旅游 旅游

历史 国际 国际 财经
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年龄渗透率体现了各年龄段用户对某车型的关注度， Model 3各年

龄段渗透率均低于宝马3系和奥迪A4，与奔驰C级相当。毕竟是汽

车界“新人”，在公众认知度的积累上还有很长一段路要走。

最关注三款竞争车型的用户年龄段均为90后为主的24-30岁；而

Model 3则有所不同，80后占主体的31-40岁用户最为关注。

从兴趣类别来看，关注Model 3的用户明显更关注科技和数码，对

财经的关注度也明显高于竞争车型。

由此可推断，关注科技、财经的80后将是Model 3更有优势的潜在

客群，这也是当前主流的高价值客群，竞争车型可着重对这部分客

群进行精准营销。
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04.
Model 3关注者
高度集中在经济发达省份



渗透度TOP10

广东
北京
上海
江苏

山东
四川

河南
河北

福建

浙江
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注：地图上的数据为特斯拉在各省份体验店数量

Model 3地域渗透度
与特斯拉体验店分布高度吻合



TOP10

广东
江苏
浙江
山东

上海
河南

四川
河北

安徽

北京
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宝马3系地域渗透度



我们用地域渗透度体现各省份用户对特定车型的关注度，颜色越深代表关注

度越高。从图中可看出，Model 3的关注者高度集中在北京、广东和江浙沪

这三个中国经济最发达的区域，这除了与经济发展水平相关，也受到了特斯

拉体验店分布的影响。

我们从特斯拉官网查询到，在中国内地，广东是特斯拉体验店最多的省份，

达到了9家，其次是7家的北京和6家的上海，这与Model 3关注度前三名吻

合。值得注意的是，成都建有特斯拉全球第二大、亚洲最大的销售及服务中

心，四川成为西部最关注Model 3的省份。

竞争车型由于在中国市场耕耘多年，关注度已经扩散到了全国，如宝马3系

在中部省份的渗透度也较高，与Model 3相比没有明显的中心化特征。

当前，特斯拉在中国内地的布局主要集中在经济中心城市，这里有充足的购

买力和更好的基础设施，在限牌的情况下，对电动车的需求尤其迫切。然而，

随着一线城市的车市进入存量市场和消费升级，三四五线城市正成为自主品

牌与合资品牌争夺的重要战场。

从Model 3的地域渗透度来看，未来进入中国市场后，中心城市的消费者更

容易接受这一新车型，三四五线城市消费者的认知度还有待提高，而这正是

BBA早已展开布局的新兴市场。
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 公众最关注Model 3的价格、内饰和电池，百公里加速更易被传播，

续航里程更易引发讨论。

 Model 3进入中国市场后的主要竞争车型为：宝马3系、奥迪A4和

奔驰C级。

 Model 3各年龄段渗透率均低于宝马3系和奥迪A4，与奔驰C级相

当，在公众认知度的积累上还有很长一段路要走。

 关注科技、财经的80后将是Model 3的优势潜在客群，竞争车型可

着重对这部分客群进行精准营销。

 Model 3的关注者高度集中在北京、广东和江浙沪，与特斯拉体验

店分布高度吻合，但在三四五线城市的认知度较低成为未来入华后

的竞争劣势。

总结
Conclusion
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本报告由今日头条算数中心（以下简称“算数中心”）制作。报告

中文字、数据等受中国知识产权法律法规保护。除注明的引用第三

方数据及公开信息，本报告所有权归今日头条算数中心所有。

算数中心致力于更及时、更全面、更深度的阅读数据挖掘和数据应

用创新。未经允许，不得对本报告进行加工或改造。如有转载或引

用，需及时与我们联系并注明出处“今日头条算数中心”，同时不

得删减或改写报告内容。

特此声明。

重要声明
Declaration



今日头条算数中心依靠今日头条海量用户每天数以百亿次级的阅读行

为产生的数据，测量每一则资讯的传播力，描绘每一个用户更精准的画

像，洞悉用户阅读行为下更深层的动机，致力于更广更深的阅读数据挖

掘，用数据服务各个行业。

联系方式

电子邮箱：datadance@bytedance.com

地址：北京海淀区中国卫星通信大厦
官方头条号
（汽车算数）

官方微信公众号
（汽车算数）
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